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MF Polizze Vita, come individuare online quella giusta

di Massimo Brambilla
9 investimento in prodotti assicu-

I rativo-finanziari vale il 14% del
risparmio degli italioni: @ testa
atesta conttitolidi Stato. Il mercato eva-
stissimo in termini di risorse investite e
di numero di prodotti che coniugano l'a-
spettoassicurativo con la finalita d'inve-
stimento. Ma lofferta ¢ difficile da con-
frontare in quanto costituita do polizze vi-
ta spesso molto differenti tra loro, doveil
sottoscrittore & chiamato @ scegliere tra
molte opzioni proposte dalle compagnie.
Spesso e chiamato anche a scelte persona-
li sulla Tinea d’investimento nel caso di
assicurazioni sulla vitadiramo I emul-
tiramo, dove la rivalutazione del capitale
¢ affidata a-uno o pit fondi. Ognuno poi
ha una sua storia assicurativa, fatta di
eta anagrafica, volonta di copertura nel
tempo limitata 0 meno, aspettative, pro-
pensione ol rischio eccetera; per quiesto, e
per gli importi non trascurabili media-
mente coinvolti, le polizze vita sono sotto-
scritte quasi sempre in presenza piutto-
sto che online, a differenza delle polizze
dannz, i cui contratty sono standardizzo-
ti edi confrontoimmediato.
Gli intermediari assicurativi, 235 niila
inItalia (57,4% sportelli bancari e posta-
1i, 27 4% agenzieassicurative, 13,6% con-
sulenti finanziari, 1,6% broker), giocano
quindi un ruolo fondamentale nella:ven-
dita dei prodotti assicurativo-finanziari
legatialla vita dellassicurato: per effet-
tuare una scelta consapevole i potenziali
contraenti hanno bisogno di uno stri-
mento di. informazione sulle varie alter-
native disponibili, consci che questi pro-
dotti sono costitui-
ti da una compo-
nente finanziaria,
finalizzata ol ac-
crescimento del ca-
pitale nel tempo, e
da una componen-
teassicurativa, che
eroga le prestazio-
ni finanziarie nel
caso st verifichino
glieventiassicura-
11 (decesso o infortu-
ni invalidanti).
Per contribuire al-
latrasparenzaeal-
lo sviluppo-del mer-
cato o -beneficio di
tutte-le parti interessate Milano Finanza
{in partnership con Fida) hamessoapun-
t0- MF Polizze Vita: &l primo.strumento
in Italia capace di individuare nel minor
numerodi passaggi possibile le polizze vi-
tadiramo I, ramo 11, ramo Ve multira-
mo pite adatte alle esigenze individuali,
orientando gli utenti tra oltre 2,000 pro-
dotti che coniugano l'aspetto assicurati-
vo e la finalite d'investimento emessi da
pindi 70 compagnie attive in Italia.
Luaricerca (da martedi 22 accessibile gra-
tuitamente da  milanofinanza.it o
www.mfpolizzevita.it) avviene rispon-
dendo & una successione suidata di do-

mande {le stesse che porrebbe Uinterme-
diario assicurativo) nell ambito di un per-
corsoassistito in modo virtuale peressere
fruibile facilmente evelocemente. Il conte-
sto e riccodi spiegazioni affinché laricer-
ca:sia consapevole e formativa. Raggiin:
ta la selezione ottimale dei prodotti, che
neconsenteil confrontogenerale, gli uten-
1 possono accedere alla pagina 51' detta-
glio di ciaseuna polizza vita selezionata:
oltre o vederne le caratteristiche, si puo
salvarla tra i prodotti preferiti o scarica-
reil documento sintetico (Kid). Oltre alla
ricerca guidata @ possibile effettuarne
una diretta: non esistendo un codice uni-
voco peridentificare ciascun prodotto, es-
sa avviene incrociandouno o pit dei cin-
que parametri
proposti (compa-
gnia, nome della
polizza, ramo vi-
ta, eventuale an-
no di scadenza,
rischiosite della
gestione  finan-
ziaria comeindi-
cata nel Kid).

Si tratta di un
nuovo. passo. di
Milano Finanza
per offrire sem-
pre pii iraspa-
renza al merca-
to piit battutoda-
gli italiani dopo
i titoli di Stato: questa iniziativa si ag-
giunge all’Osservatorio Permanente su-
gli Investimenti Assicurativi varato nel
giugno 2019 (www.milanofinanzu.it/ os-
servatorio-investimenti-assicurativi),
che oggi totalizza quasi 400 recensioni
di polizze vita rivalutabili nell’ ambito
di-un format che ne.consente un’omoge-
neitq di-analisi e confronto, (riproduzio-
neriservota)
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